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Ogrenim Bilgisi

Doktora Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU, Halkla iliskiler Ve

2007 - 2013 Reklamcilik (Dr), Tiirkiye

Yiiksek Lisans Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU, Pazarlama (Y1) (Tezli),
2000 - 2004 Tiirkiye

Lisans Anadolu Universitesi, IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI, isletme Béliimii,
1991 - 1998 Tiirkiye

Yaptig1 Tezler

Doktora, Sosyal amaca yonelik pazarlama reklamlarinin markaya yonelik tutum ve satinalma niyetine etkisi: Anadolu
Universitesi 6gretim elemanlarina yénelik bir uygulama, Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU, Halkla
lligkiler Ve Reklamcilik (Dr), 2013

Yiiksek Lisans, Miisteri iligkilerinde iletisim ve Eskisehir’deki 6zel saglik kurumlarinda saglk personeline yonelik bir
uygulama, Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU, Pazarlama (Y1) (Tezli), 2004

Akademik Unvanlar / Gorevler

Dog. Dr. Anadolu Universitesi, ESKISEHIR MESLEK YUKSEKOKULU, PAZARLAMA VE
2021 - Devam Ediyor REKLAMCILIK BOLUMU

Dr. Ogr. Uyesi Anadolu Universitesi, Eskisehir Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama Ve Reklamcihik
2017 - 2021 Bolimi

Ogretim Gérevlisi Anadolu Universitesi, ESKISEHIR MESLEK YUKSEKOKULU, PAZARLAMA VE

2004 - 2017 REKLAMCILIK BOLUMU



tel:+90 222 335 0580

Uzman

1999 - 2004 Anadolu Universitesi, Eskisehir Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama Ve Reklamcilik

Bolimii

Desteklenen Projeler

1.

TOPUZ SAVAS A, OZTURK M. C,, Yiiksekdgretim Kurumlar1 Destekli Proje, Sosyal Amaca Yonelik Pazarlama
Reklamlarinin Markaya Yénelik Tutum Ve Satinalma Niyetine Etkisi Anadolu Universitesi Ogretim Elemanlarina
Yonelik Bir Uygulama, 2011 - 2013

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler

1.

COVID-19 PANDEMISIi DONEMINDE KURUMSAL iLETi$iM ARACI OLARAK SOSYAL MEDYA: OZEL
OKULLARIN INSTAGRAM HESAPLARINA YONELIK ICERIK ANALIZi

GURSOY PAKKAN B., TOPUZ SAVAS A.

Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, cilt.9, sa.2, s5.877-910, 2021 (Hakemli Dergi)
Vakiflarin Kurumsal imaji Uzerinde Lider Etkisi: TEMA Vakfi ve Hayrettin Karaca

Topuz Savas A., Suvaci B.

istanbul Gelisim Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.8, sa.1, s5.93-110, 2021 (Hakemli Dergi)

Dijital Reklamcilik KapsamindaTiirkiye’de Yayinlanmis Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik Profili
TOPUZ SAVAS A.

JOURNAL OF TURKISH STUDIES, cilt.15, sa.8, ss.3807-3832, 2020 (Hakemli Dergi)

Carroll'in Kurumsal Sosyal Sorumluluk Modeli'ne Elestirel Bir Bakis: Elmas Ticareti ve Kanli Elmas
Ornegi

Topuz Savas A.

Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, cilt.6, sa.17, s5.59-95, 2019 (Hakemli Dergi)
Eski Beyin ve Reklamda Yaraticilik: Kristal Elma Yarismasi'nda Odiil Alan Reklamlarin Analizi
TOPUZ SAVAS A, SENER G.

Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, cilt.6, sa.2, ss.1221-1247, 2018 (Hakemli Dergi)
Cause Related Marketing Ads A Content Analysis Of Print Advertisements In Turkey

TOPUZ SAVAS A., OZTURK M. C.

Global Media Journal TR Edition, cilt.6, sa.11, ss.415-430, 2015 (Hakemli Dergi)

Sosyal Amaca Yonelik Pazarlama Reklamlarina Yonelik Tutum

Topuz Savas A.

Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, cilt.4, sa.2, ss.2-31, 2014 (Hakemli Dergi)
Sosyal Amaca Yonelik Pazarlama Reklamlarinin Markaya Yonelik Tutum ve Satinalma Niyetine Etkisi
Anadolu Universitesi Ogretim Elemanlarina Yénelik Bir Uygulama

Oztiirk M. C., Topuz Savas A.

Journal of Yasar University, cilt.35, sa.9, ss.6109-6128, 2014 (Hakemli Dergi)

Kitap & Kitap Boliimleri

1.

Degisen Yiizilyle Dogrudan Pazarlamada Televizyon Reklamlar:
TOPUZ SAVAS A.

Akademisyen Yayinlari, Ankara, 2020

Etik Boyutuyla Cevrimi¢i Davranigsal Reklamcilik

TOPUZ SAVAS A.



10.

11.

Ge¢misten Giiniimiize iletisim Aragtirmalari 2, Dr. Ogr. Uyesi Hasan Ciftci, Editor, Iksad Yaymevi, Ankara, ss.173-
204, 2020

As1 Reddi: Bir ikna Araci Olarak Kamu Spotlari

Topuz Savas A.

fletisimde Secme Konular 1, Prof. Dr. Suat Gezgin-Dr. Ogr. Uyesi Hasan Ciftci, Editor, iksad Yaynevi, Ankara, ss.61-
103, 2020

Hedonik Reklamlara Kuramsal Bir Bakis

TOPUZ SAVAS A.

fletisimde Secme Konular 2, Prof. Dr. Suat Gezgin -Dr. Ogr. Uyesi Hasan Ciftci, Editér, Iksad Yaymevi, Ankara, ss.27-
54,2020

Sosyal Amaca Yonelik Pazarlama Reklamlari

Topuz Savas A.

Akademisyen Yayinlari, Ankara, 2019

Reklam Arastirmalarinda Gostergebilim

SENER G., TOPUZ SAVAS A.

fletisim Arastirmalarinda Farkli Bakis Acilari, SENER, Giilcan, YILDIZ, Serdar, Editér, Detay Yaymncilik, Ankara,
ss.171-195, 2019

Klavye Ogretimi

TOPUZ SAVAS A.

Anadolu Universitesi Agikégretim Fakiiltesi Yayinlari, Eskisehir, 2018

Bireylerarasi iletisimde Davranis Bicimleri

TOPUZ SAVAS A.

Bireylerarasi iletisim, CANAN ULUYAGCI-UFUK ERIS, Editér, ANADOLU UNIVERSITESI ACIKOGRETIM FAKULTESI
YAYINLAR], Eskisehir, ss.54-79, 2017

Bireylerarasi iletisimde Kiiltiir

TOPUZ SAVAS A.

Bireylerarasi iletisim, CANAN ULUYAGCI-UFUK ERIS, Editor, Anadolu Universitesi Agikégretim Fakiiltesi Yaymlari,
Eskisehir, ss.80-105, 2017

Hizli ve Hatasi1z Yazma

TOPUZ SAVAS A.

Klavye Teknikleri, Giinal, Serkan, Editér, Anadolu Universitesi Agikdgretim Fakiiltesi, Eskisehir, ss.150-173, 2012
Klavye Tekniklerini fliskin Genel Bilgiler

Topuz Savas A.

Klavye Teknikleri, Tascl, Deniz, Editér, Anadolu Universitesi Acikégretim Fakiiltesi Yayinlari, Eskisehir, ss.1-89, 2005

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar

1.

Hayvan Deneyleri Uzerine Bir Sosyal Reklam: Ralph’i Kurtar (Save Ralph)

Topuz Savas A.

19. International Symposium Communication in the Millenium. , Eskisehir, Tiirkiye, 12 - 14 Ekim 2022, ss.157-158
CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY PRACTICES OF MUNICIPALITIES: GEMLIK MUNICIPALITY CASE
BELEDIYELERIN KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK UYGULAMALARI: GEMLIK BELEDIYESI ORNEGI
KALKAN C., TOPUZ SAVAS A.

AHI EVRAN ULUSLARARASI BILIMSEL ARASTIRMALAR KONGRESI, Kirsehir, Tiirkiye, 30 Kasim 2021, s5.409-410
Yarinin Suyu Projesi Kapsamindaki Sosyal Reklama Yonelik Gostergebilimsel Bir Analiz

Topuz Savas A.

2. International European Conference on Interdisciplinary Scientific Researches, Ankara, Tirkiye, 4 - 05 Temmuz
2020, ss.48

As1 Reddi: Bir ikna Araci Olarak Kamu Spotlarinin Analizi

TOPUZ SAVAS A.



V. Saglik iletisimi Sempozyumu, Eskisehir, Tiirkiye, 7 - 08 Kasim 2019
5. KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK ACISINDAN ZiNCIR HASTANELERIN WEB SAYFALARININ ANALIZi
Topuz Savas A, Suvaci B.
IV. Saglik {letisimi Sempozyumu (SIS 2018), Eskisehir, Tiirkiye, 30 - 31 Ekim 2018
6. Political Correctness and Politically Correct People: South Park Case
TOPUZ SAVAS A.
The Asian Conference on Media, Communication, Film 2018, Tokyo, Japonya, 9 - 11 Ekim 2018, ss.71
7. Kadinlara Yonelik Kurumsal Sosyal Sorumluluk Projelerinin Analizi
Suvaci B,, Topuz Savas A.
Communication in the Millennium CIM cimsymposium, Eskisehir, Tiirkiye, 25 - 28 Nisan 2018
8. Is There Any Connection Relation Between Ad Creativity and Old Brain Analyzing Awarded
Advertisements through Neuromarketing
TOPUZ SAVAS A., SENER G.
The Inaugural European Business and Management Conference EBMC 2014, Brighton, Ingiltere, 3 - 06 Temmuz
2014
9. Cause Related Marketing Ads: Content Analysis on the Printed Advertisements of Turkey.
Topuz Savas A., Oztiirk M. C.
The Inaugural European Business and Management Conference EBMC 2014, Brighton, Ingiltere, 3 - 06 Temmuz
2014

Sanatsal Etkinlik

TOPUZ SAVAS A, Klavye Ogretimi Ders videosu 7 bsliim, Temmuz 2018

Akademik Idari Deneyim

2017 - Devam Ediyor Bolim Bagkani Anadolu Universitesi

Mevlana Degisim
2014 - Devam Ediyor Programi Kurum Anadolu Universitesi

Koordinatéri

Enstiti Midiir . o
2021 -2022 Anadolu Universitesi
Yardimcisi

Verdigi Dersler

Pazarlamada iletisim, On Lisans, 2020 - 2021, 2019 - 2020, 2016 - 2017, 2015 - 2016, 2014 - 2015

Klavye Teknikleri, On Lisans, 2020 - 2021, 2016 - 2017, 2015 - 2016, 2014 - 2015

Reklamcilik, On Lisans, 2020 - 2021, 2019 - 2020, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2016 - 2017, 2015 - 2016, 2014 - 2015,
2013 -2014,2012 -2013

Dénem Projesi (Kurumsal Iletisim/Halkla iliskiler ve Reklamcilik ABD), Yiiksek Lisans, 2020 - 2021

Dogrudan Pazarlama, On Lisans, 2019 - 2020, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2016 - 2017, 2015 - 2016, 2013 - 2014, 2012 -
2013

Uluslararasi Pazarlama, On Lisans, 2019 - 2020, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2015 - 2016, 2014 - 2015, 2013 - 2014, 2012
-2013

Halkla iliskiler, On Lisans, 2019 - 2020, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2016 - 2017, 2015 - 2016, 2014 - 2015, 2013 - 2014,
2012 - 2013



Klavye Teknikleri (A ve B grubu), On Lisans, 2019 - 2020, 2018 - 2019

Miisteri iliskileri Yénetimi, On Lisans, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2012 - 2013
Klavye Teknikleri A ve B grubu, On Lisans, 2017 - 2018

Klavye Teknikleri (Iletisim Fakiiltesi Basin ve yaymn Béliimii), Lisans, 2017 - 2018
Uluslararasi Pazarlama (Pazarlama Programi), On Lisans, 2016 - 2017
Uluslararasi Pazarlama (Dis ticaret programi), On Lisans, 2016 - 2017

Tiiketici Davramiglary, On Lisans, 2016 - 2017, 2015 - 2016, 2014 - 2015, 2013 - 2014, 2012 - 2013
Klavye Teknikleri (Iletisim Fak. Basin Yaym Bél), Lisans, 2016 - 2017

lletisim, On Lisans, 2015 - 2016

Klavye Teknikleri, Lisans, 2014 - 2015

Pazarlama lletisimi, On Lisans, 2013 - 2014

Pazarlama Bilgi sistemleri, On Lisans, 2012 - 2013

Arastirma Alanlari

Sosyal ve Beseri Bilimler
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