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Egitim Bilgileri

Doktora, Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU, Halkla iliskiler Ve Reklamcilik (Dr), Tiirkiye 2019 - Devam
Ediyor

Yiiksek Lisans, Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU, Halkla iligkiler Ve Reklamcihk (Y1) (Tezli), Tiirkiye
2016 - 2018

Lisans, Kadir Has Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler Ve Tanttim Béliimii, Tiirkiye 2011 - 2015

Yaptig: Tezler

Yiiksek Lisans, Sosyal amaca dayali pazarlama ve kurum imaji iliskisi: Eker-adim adim olusumu igbirligi tizerine bir
aragtirma, Anadolu Universitesi, SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU, Halkla iligkiler Ve Reklamcilik (YI) (Tezli), 2018

SCI, SSCI ve AHCI indekslerine Giren Dergilerde Yayinlanan Makaleler

I. Extending the technology acceptance model to explain how perceived augmented reality affects
consumers' perceptions
OYMAN M., BAL D., OZER S.
COMPUTERS IN HUMAN BEHAVIOR, cilt.128, 2022 (SSCI)

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler

I. GOZ IZLEME YONTEMi: HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BAGLAMINDA GENEL BiR BAKIS
BAL D., BAYCU S.
inénii Universitesi lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, cilt.6, sa.2, s5.286-305, 2021 (Hakemli Dergi)
II. ILETiSIM OGRENCILERININ BiR ILETi$iM FORMU OLAN REKLAMDAN KACINMA DAVRANISLARI
UZERINE BiR INCELEME
Bal D., Yilmaz R. A.
Giimiishane Universitesi Iletisgim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, cilt.9, sa.2, s5.566-597, 2021 (Hakemli Dergi)
IIl. Sosyal Amaca Dayali Pazarlama ve Kurum imaji iligkisi: Eker- Adim Adim Olusumu isbirligi Uzerine
Bir Arastirma
BAL D., ONAY A.
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.20, sa.4, ss.211-236, 2020 (Hakemli Dergi)
IV. Televizyon Reklamlari, Cocuk veTiiketim: Tarz misin, Degil misin?
BAL D., ONAY A.



fleti-g-im, cilt.32, sa.32, 55.198-219, 2020 (Hakemli Dergi)

Kitaplar

I. Degisen Tiiketici Davraniglar: Ve Siirdiiriillebilirlik: Siirdiriilebilir Tiiketici Davranisin1 Artirmaya
Yonelik Oneriler
BAL D., BAYCU S.
Reklam ve Halkla iliskiler Calismalari, Akyol Cekic, Ayca; Akyol, Mevliit, Editér, Nobel Yayinlar, Ankara, ss.93-122,
2022
II. Dijital Cagin Reklam Araci: Markali Mobil Uygulamalar
BAL D., OYMAN M.
Reklamciliktan Siyasal iletisime Disiplinler Arasi Gahsmalar, Omer Kutlu, Editér, Detay, Ankara, ss.121-148, 2020
III. Reklamlar ve Cinsiyet Stereotipleri
ONAY A, BAL D.
Reklam Arastirmalari, Kutlu, Omer, Editér, Detay Yaymcilik, Ankara, ss.35-54, 2019

Hakemli Bilimsel Toplantilarda Yayimlanmis Bildiriler

I. YENi MEDYA VE DiJiTAL HiKAYE ANLATICILIGININ GELECEGI
BAL D., ONAY A.
16 th International Symposium Communication in the Millennium, 25 - 28 Nisan 2018, (Tam Metin Bildiri)
II. The Triple Relationship Between Corpoarate Social Responsibility, Reputation Management and
Sustainability
BAL D.
4. Uluslararasi Itibar Yénetimi Konferans, istanbul, Tiirkiye, 16 Mart 2016
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