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Assistant Professor, Anadolu University, İLETİŞİM BİLİMLERİ FAKÜLTESİ, HALKLA İLİŞKİLER VE REKLAMCILIKBÖLÜMÜ, 2023 - ContinuesResearch Assistant PhD, Anadolu University, İLETİŞİM BİLİMLERİ FAKÜLTESİ, HALKLA İLİŞKİLER VE REKLAMCILIKBÖLÜMÜ, 2020 - 2023Research Assistant, Anadolu University, İLETİŞİM BİLİMLERİ FAKÜLTESİ, HALKLA İLİŞKİLER VE REKLAMCILIKBÖLÜMÜ, 2015 - 2020
Academic and Administrative ExperienceAcademic and Administrative ExperienceDeputy Head of Department, Anadolu University, İletişim Bilimleri Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Reklamcılık Bölümü, 2023- ContinuesBirim Kalite Komisyonu Üyesi, Anadolu University, İletişim Bilimleri Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Reklamcılık Bölümü,2021 - 2024
CoursesCoursesMarketing Communication, Undergraduate, 2022 - 2023Advertising Campaign Analyses, Undergraduate, 2020 - 2021Graduation Project 1, Undergraduate, 2021 - 2022Introduction to advertising, Undergraduate, 2021 - 2022
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AKARSU H.in: Reklam Araştırmalarında Farklı Bakış Açıları, Başer, Emrah, Editor, Nobel Yayınevi, Ankara, pp.29-57, 2023II. Konvansiyonelden Dijitale: Mecralar Bağlamında Reklamcılık Tarihine Kısa Bir  BakışKonvansiyonelden Dijitale: Mecralar Bağlamında Reklamcılık Tarihine Kısa Bir  BakışAKARSU H.in: Dijital Dünyada Reklamcılık ve Sinema, Başer, Emrah, Editor, Eğitim Yayınevi, Konya, pp.61-77, 2023III. Duygular ve Reklamda Hüzün Duygusu KullanımıDuygular ve Reklamda Hüzün Duygusu KullanımıAKARSU H.in: İletişim Bilimleri Alanında Uluslararası Teori, Araştırma ve Derlemeler, Çatalcalı Ceylan, Ayşe, Editor, SerüvenYayınevi, Ankara, pp.299-317, 2023IV. Sosyal Medya ve İçerik YönetimiSosyal Medya ve İçerik YönetimiAKARSU H.in: Sosyal Medya Yönetimi, Yıldız, Serdar, Editor, Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayınları, Eskişehir,pp.121-153, 2023V. İkna Edici İletişimde Kaynak ve Alıcıİkna Edici İletişimde Kaynak ve AlıcıAKARSU H.in: İkna Edici İletişim, Oyman, Mine, Editor, Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayınları, Eskişehir, pp.95-130, 2022VI. Mobil Teknolo jiler  ve Reklam UygulamalarıMobil Teknolo jiler  ve Reklam UygulamalarıAKARSU H.in: Dijital Çağda Reklam, Yıldız, Serdar, Editor, Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayınları, Eskişehir,pp.130-159, 2021VII. Çevrim İçi TopluluklarÇevrim İçi TopluluklarAKARSU H.in: Dijital Medya ve Tüketici, Çınar Naim, Anbarlı Özbaş Züleyha, Editor, Açıköğretim Fakültesi Yayınları, Eskişehir,pp.49-78, 2021VIII. Dijital İçerik Pazarlaması YöntemleriDijital İçerik Pazarlaması YöntemleriAKARSU H.in: Dijital İçerik Pazarlaması, Gülmez Emrah, Editor, Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayınları, Eskişehir,pp.37-70, 2021IX. Reklam Araştırmalarında Evren ve ÖrneklemeReklam Araştırmalarında Evren ve ÖrneklemeAKARSU H.in: Reklam Araştırmaları, Karaçor Süleyman, Erdoğan Gençyürek Merve, Akcan Burçe, Editor, Çizgi Kitabevi, Konya,pp.45-60, 2021X. Veri Kavramı ve Veriye Dayalı ReklamcılıkVeri Kavramı ve Veriye Dayalı ReklamcılıkAKARSU H., Yıldırım M. D.in: Dijital Çağda Reklam, Yıldız, Serdar, Editor, Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayınları, Eskişehir,pp.189-215, 2021XI. Reklam Araştırmalarında Web Analitik KullanımıReklam Araştırmalarında Web Analitik KullanımıGÜLMEZ E., AKARSU H.in: İletişim Araştırmalarında Farklı Bakış Açıları, Şener Gülcan, Yıldız Serdar, Editor, Detay Yayıncılık, Ankara,pp.121-151, 2019XII. Reklam Kampanya SüreciReklam Kampanya SüreciSEVER N. S., AKARSU H.in: Reklam Kampanya Analizi, Yazıcı Müjgan, Çınar Naim , Editor, Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayını,Eskişehir, pp.1-26, 2016XIII. Halkla İlişkilerde Web Analitik AraştırmalarıHalkla İlişkilerde Web Analitik AraştırmalarıBALABAN SALI J., AKARSU H.in: Halkla İlişkiler Araştırmaları, Çalışkan Hasan, Salı Balaban Jale , Editor, Anadolu Üniversitesi AçıköğretimFakültesi Yayınları, Eskişehir, pp.84-104, 2016



Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsRefereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. Reklama Angaje Olma: Ölçek Geliştirme, Güvenirlik ve Geçerlilik ÇalışmasıReklama Angaje Olma: Ölçek Geliştirme, Güvenirlik ve Geçerlilik ÇalışmasıAKARSU H.9. Uluslararası İletişim Günleri / Dijital Çağda İletişim Çalışmaları Sempozyumu, İstanbul, Turkey, 16 May 2022II. Reklamcılık Alanında Gerçekleştirilen Doktora Tezlerinin Kuramsal ve Yöntemsel BağlamdaReklamcılık Alanında Gerçekleştirilen Doktora Tezlerinin Kuramsal ve Yöntemsel BağlamdaİncelenmesiİncelenmesiGÖKDEMİR Ş. Ş., AKARSU H.3rd International Conference on Cultural Informatics, CommunicationMedia Studies, Aydın, Turkey, 20 - 22 April2020, pp.76III. Reklamda Yaratıcılık: Reklamda Yaratıcılık: Ödül Alan Reklamlara Yönelik Bir  İncelemeÖdül Alan Reklamlara Yönelik Bir  İncelemeAKARSU H., GÖKDEMİR Ş. Ş.3rd International Conference on Cultural Informatics, CommunicationMedia Studies, Aydın, Turkey, 20 - 22 April2020, pp.73IV. Türkiye’de Ad Engagement Kavramı: Akademi ve Uzman Perspektifinden Bir  DeğerlendirmeTürkiye’de Ad Engagement Kavramı: Akademi ve Uzman Perspektifinden Bir  DeğerlendirmeAKARSU H., SEVER N. S.International Symposium on Communication in the Digital Age, Mersin, Turkey, 18 - 19 October 2018
Supported ProjectsSupported ProjectsAkarsu H., Project Supported by Higher Education Institutions, Bireylerin Reklama Angaje Olmaları Üzerine Bir ÖlçekGeliştirme Çalışması, 2018 - 2020
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