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International Researcher IDs  ORCID: 0000-0001-7655-1376 Yoksis Researcher ID: 21203
Education InformationDoctorate, Anadolu University, SOSYAL BİLİMLER ENSTİTÜSÜ, İşletme (Dr), Turkey 1990 - 1996Postgraduate, Anadolu University, SOSYAL BİLİMLER ENSTİTÜSÜ, Pazarlama (Yl) (Tezli), Turkey 1987 - 1990Undergraduate, Anadolu University, İKTİSADİ VE İDARİ BİLİMLER FAKÜLTESİ, Turkey 1982 - 1986
Foreign LanguagesEnglish, B2 Upper Intermediate
DissertationsDoctorate, Uluslararası pazarlamada standardizasyon stratejisi: yabancı sermayeli işletmelere yönelik bir araştırma,Anadolu University, SOSYAL BİLİMLER ENSTİTÜSÜ, İşletme (Dr), 1996Postgraduate, Sönmez Holding tekstil işletmelerinde uluslararası pazarlama faaliyetleri, Anadolu University, SOSYALBİLİMLER ENSTİTÜSÜ, Pazarlama (Yl) (Tezli), 1989
Research AreasSocial Sciences and Humanities
Academic Titles / TasksProfessor, Anadolu University, İŞLETME FAKÜLTESİ, 2015 - ContinuesAssociate Professor, Anadolu University, İLETİŞİM BİLİMLERİ FAKÜLTESİ, HALKLA İLİŞKİLER VE REKLAMCILIKBÖLÜMÜ, 2006 - Continues
Academic and Administrative ExperienceAnadolu University, 2021 - ContinuesAnadolu University, 2009 - 2011



CoursesKurumsal Sosyal Sorumluluk ve Etik, Postgraduate, 2020 - 2021PAZARLAMA İLETİŞİMİNDE YENİ EĞİLİMLER, Doctorate, 2020 - 2021Global Pazarlama İletişimi, Postgraduate, 2020 - 2021Pazarlamanın Sosyal Sorumluluk ve Etik Boyutu, Postgraduate, 2019 - 2020Pazarlama İletişimi Yönetimi, Postgraduate, 2019 - 2020Pazarlama Yönetimi, Postgraduate, 2019 - 2020Stratejik Küresel Pazarlama, Postgraduate, 2013 - 2014Reklam Kampanyası Tasarımı, Undergraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013PAZARLAMA İLETİŞİMİ YÖNETİMİ, Postgraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013PAZARLAMA YÖNETİMİNE GİRİŞ, Undergraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013PAZARLAMA İLETİŞİMİ, Undergraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013
Advising ThesesMİNE O., Konaklama işletmelerinde doğrudan pazarlama aracı olarak internetin kullanılma ve Loryma Resort otelinde biruygulama, Postgraduate, R.YILMAZ(Student), 2001
Published journal articles indexed by SCI, SSCI, and AHCII. Extending the technology acceptance model to  explain how perceived augmented reality affects  consumers' perceptionsOYMAN M., BAL D., ÖZER S.COMPUTERS IN HUMAN BEHAVIOR, vol.128, 2022 (SSCI)
Articles Published in Other JournalsI. Global Tu ̈ketici Ku ̈ltu ̈ru ̈nu ̈n Bir  Boyutu Olarak Kozmopolitlik ve Tu ̈keticilerin Kozmopolit ProQilleri       Üzerine Bir  Araştırma  OYMAN M., UĞURHAN Y. Z. C., ONBEŞ B.İZMIR JOURNAL OF ECONOMICS, vol.37, no.2, pp.269-295, 2022 (Peer-Reviewed Journal)II. Taraftarlarda Sosyal Kimliğin Sosyal Medya Davranışlarına ve Sosyal Medya KullanımMotivasyonlarına EtkisiOYMAN M., Başbozkurt N.Niğde Üniversitesi Beden Eğitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, vol.15, no.1, pp.125-140, 2021 (Peer-Reviewed Journal)III. The surprise effect o f ambient ad on the path leading to  purchase: Testing the ro le o f attitude     toward the brandÖZER S., OYMAN M., UĞURHAN Y. Z. C.Journal of Marketing Communications, vol.26, no.6, pp.615-635, 2020 (Scopus)IV. Sosyal Medya Etkileyicileri Olarak Vloggerlar: Z  Kuşağı Üzerinde Para-Sosyal İlişki, Satın Alma Niyeti  Oluşturma ve Youtube Davranışları Açısından Vloggerların İncelenmesiOYMAN M., AKINCI S.Akdeniz Üniversitesi İletişim Fakültesi Dergisi, no.32, pp.441-464, 2019 (Peer-Reviewed Journal)V. Bir  gerilla pazarlama uygulaması o larak ambient reklamcılık (ortam reklamcılığı): Basılı dergi  reklamı ile ambient reklamın etkililik açısından karşılaştırılması OYMAN M., ÖZER S.Anadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.18, no.4, pp.173-192, 2018 (Peer-Reviewed Journal)



VI. Oyun ya da Reklam  Genç Oyuncular Eğlence İçerikli Oyun Reklamlari Nasil AlgiliyorBOZKURT Y., OYMAN M.Akademik Bakış, no.58, pp.519-538, 2016 (Peer-Reviewed Journal)VII. Communication strategies based on golf tourists travel motivation and information sources: Case of  BelekOYMAN M., YILMAZ H.Selçuk İletişim, vol.7, no.4, pp.94-107, 2013 (Peer-Reviewed Journal)VIII. Golf Turistlerinin Seyahat Güdülerine ve BilgiKaynaklarına Dayalı İletişim Stratejileri   BelekUygulamasıOYMAN M., YILMAZ H.Selçuk Üniversitesi İletişim Fakültesi Akademik Dergisi, vol.7, no.4, pp.94-107, 2013 (Peer-Reviewed Journal)IX. Spor Merkezlerinde Tüketici Tatmini ve SadakatKATIRCI H., OYMAN M.Niğde Üniversitesi Beden Eğitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, vol.5, no.2, pp.90-100, 2011 (Peer-Reviewed Journal)X. Skepticisim toward health claims in food labeling     A Turkish CaseOYMAN M., KUTLU Ö., YILMAZ H.The International Journal of the Humaties, vol.8, no.8, pp.33-44, 2010 (Peer-Reviewed Journal)XI. Motivations for visiting heritage sites: The case of Eskisehir OYMAN M., YILMAZ H., KUTLU Ö.International Journal of the Humanities, vol.8, no.9, pp.131-143, 2010 (Scopus)XII. Skepticism toward health claims in food labeling: A turkish case   OYMAN M., KUTLU Ö., YILMAZ H.International Journal of the Humanities, vol.8, no.8, pp.33-44, 2010 (Scopus)XIII. Reflections Integrated Marketing Communications in Turkey: A Study Towards the Advertising and Public Relations AgenciesOYMAN M., İNAM Ö.Anadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.7, no.1, pp.53-78, 2007 (Peer-Reviewed Journal)XIV. CONSUMER ETHICS: A RESEARCH BASED ON INTERNATIONAL COMPARİSONS AND DEMOGRAPHICFACTORSOYMAN M.Eskişehir Osmangazi Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.5, no.2, pp.77-90, 2004 (Peer-Reviewed Journal)XV. Consumers' Attitudes Toward Sales Promotion and Perceived BenefitsOYMAN M.Anadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.4, no.1, pp.55-75, 2004 (Peer-Reviewed Journal)
Books & Book ChaptersI. Pandemi Döneminde Değişen Tüketici Davranışlarının Anlaşılması Üzerine  Kavramsal BirDeğerlendirmeOYMAN M., ÖZER S.in: Pandemi Döneminde Reklam, Medya ve Tüketici, Ergüven Sinan, Yıldız Serdar, Editor, Detay Yayıncılık, pp.51-72,2021II. Pandemi Döneminde Değişen Tüketici Davranışları ve Yeni Normalde trendlerOYMAN M., ÖZER S.in: Pandemi Döneminde Reklam, Medya ve Tüketici, Ergüven Sinan, Yıldız Serdar, Editor, Detay Yayıncılık, pp.1-25,2021III. Dijital Çağın Reklam Aracı: Markalı Mobil UygulamalarBAL D., OYMAN M.in: Reklamcılıktan Siyasal İletişime Disiplinler Arası Çalışmalar, Ömer Kutlu, Editor, Detay, Ankara, pp.121-148,2020



IV. Pazarlama İletişimi YönetimiOdabaşı Y., OYMAN M.Kapital Medya A.Ş. MediaCat Yayınları,, 2002
Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. İdeal ve Gerçek Benlik Sunumlu Reklamlara Yönelik Bir  Tutum Araştırması OYMAN M., AKINCI S.18th Communication in the Millenium International Symposium, Erzurum, Turkey, 26 - 27 October 2021, pp.127-137II. BI ̇RLİKTE YARATILAN DENEYİM ÖL ÇEGX I ̇NE I ̇L I ̇ŞKI ̇N GEÇERLİLI ̇K VE GÜVENİLI ̇RLİK ÇALIŞMASI             OYMAN M., ATİK E.6. Uluslararası Türk Dünyası Turizm Sempozyumu 2020, Denizli, Turkey, 09 April 2020III. The Impact o f Affective Experiential State on Online Repurchase Intention   A Case from Turkey Lisbon  Portugal  LCBR European Marketing ConferenceOYMAN M., ER İ.LCBR European Marketing Conference, 27 - 28 June 2016IV. Skepticisim toward health claims in advertisement   a Turkish caseOYMAN M., KUTLU Ö., YILMAZ H.Sixteenth World Business Congress, 4 - 08 July 2007V. Skepticism Toward Health Claims in Adevertisement: A Turkis Case OYMAN M., YILMAZ H., KUTLU Ö.16th World Business Congress 2007, 01 January 2007VI. Skepticism Toward Health Claims In Advertisements: A Turkish CaseOYMAN M., KUTLU Ö., YILMAZ H.16th World Business Congress, Maastricht, Netherlands, 4 - 08 July 2007, vol.16, pp.168-175
Artistic ActivityOYMAN M., PZL106U BÜTÜNLEŞİK PAZARLAMA İLETİŞİMİ Canlı Ders Anlatımı, May 2017OYMAN M., PZL106U BÜTÜNLEŞİK PAZARLAMA İLETİŞİMİ 10 Hafta Canlı Ders Anlatımı, March 2017
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