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ÖZTÜRK M. C.Indonesia International Conference on Communication, Jakarta, Indonesia, 22 - 23 November 2010, (SummaryText)XIII. Özel İşletmeler Topluma Karşı Sorumluluklarını Nasıl İfade Ediyor  ÖZTÜRK M. C.13. Ulusal Pazarlama Kongresi, Turkey, 30 October - 01 November 2008, pp.697-713, (Full Text)XIV. Social Campaigns Supporting Education As A Public Relations Tool: Characteristics Of Web SitesÖZTÜRK M. C., ÖZKOÇAK L.4th International Conference on Communication and Mass Media, Atina, Greece, 21 - 22 May 2006, (Full Text)XV. Social Campaigns Supporting Education As A Public Relations Tool  In Characteristics Of Web SitesÖZTÜRK M. C., ÖZKOÇAK L.4th International Conference on Communication and Mass Media, 01 May 2006, (Full Text)XVI. Evaluating Computer Mediated Communication Of Students Educated In Secondary High SchoolsÖZTÜRK M. C.4th International Symposium of Interactive Media Design, Yeditepe Üniversitesi, İletişim Fakültesi, 28 - 30 April2006, (Full Text)XVII. Sosyal Sorumluluk Alanında Yapılan İletişim Araştırmalarının DeğerlendirilmesiÖZTÜRK M. C.Türkiye’de İletişim Araştırmaları, Ankara Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Ankara, Turkey, 21 - 22 October 2005,(Summary Text)XVIII. An Investigation of Social Interactivity in Computer Mediated Communication  ÖZTÜRK M. C., MUTLU M. E.3rd International Symposium, Communication in the Millennium: A Dialogue Between Communication Scholars,University of North Carolina ve Elon University, 11 - 13 May 2005, (Full Text)XIX. İnternet Üzerinde Bilgisayar Destekli Eğitim Yazılımı Geliştirme ve Sunum Araçlarının GereksinimleriKarşılama DüzeyleriMUTLU M. E., ÖZTÜRK M. C.BTIE’99 Bilişim Teknolojileri Işığında Eğitim 1999 Kongresi, Turkey, 13 - 15 May 1999, (Summary Text)
Funded ProjectsÖztürk M. C., Project Supported by Higher Education Institutions, Reklamların Dayattıgı Güzellik StandartlarınınBirSonucu Olarak Görünüm Yönetim Davranısları: Üniversitede Okuyan Türk VeLübnanlı Genç Kadınlara Yönelik BirÇalısma, 2017 - 2017Gürcan H. İ., Coşkun E., Sever N. S., Ataizi M., Bical A., Öztürk M. C., Project Supported by Higher Education Institutions,İletişim Bilimleri fakültesinde HİR ve İTY Bölümleri İçin İletişim Eğitiminde Dijital Oyun Temelli İçerik Tasarımı Üretimi veYeni Yöntemlerin Sınanması Araştırması, 2016 - 2016Topuz Savaş A., Öztürk M. C., Project Supported by Higher Education Institutions, Sosyal Amaca Yönelik PazarlamaReklamlarının Markaya Yönelik Tutum Ve Satınalma Niyetine Etkisi Anadolu Üniversitesi Öğretim Elemanlarına YönelikBir Uygulama, 2011 - 2013
Activities in Scientific JournalsAnadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Editor, 2022 - Continues
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