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Books & Book ChaptersI. SAKİN ŞEHİRLERDE SÜRDÜRÜLEBİLİR TURİZMİN SAĞLANMASIAKKOÇ İ. T., ERSOY N. F.Detay, 2021II. Perakendecilik, Toptancılık ve Lojistik YönetimiULAŞ D., BARIŞ G., ÖZHAN DEDEOĞLU A., ERSOY N. F., ALTINBAŞAK F. İ., NURTANIŞ VELİOĞLU M., GÜLSOY T. Y.,YANAR M., KIRGIZ A. C., ENGİNKAYA E. E., et al.in: Pazarlama Yönetimi, İbrahim Kircova, Editor, Beta, New Jersey, pp.217-243, 2018III. Pazarlama Kavramı ve Turzm Pazarlaması İle İlişkisi  AKSÖZ E. O., BOYRAZ E., ERSOY N. F., ÖZEL Ç. H., ER İ.in: Turizm Pazarlaması, Aksöz Emre Ozan, Editor, Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayınları, pp.1-23,2016IV. Endüstriyel B B  Müşteri Davranışları ve Satın alma merkezi analiziERSOY N. F.Detay Yayıncılık, Ankara, 2015V. Endüstriyel PazarlamaErsoy Arca N. F.Nobel Yayınevi, Ankara, 2006



Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. FİKİR VE İDEOLOJİ PAZARLAMASINDA MÜZİĞİN ARAÇSALLIĞI:  SANAT OLAYI VE GENEL İLETİŞİMMODELİ ÜZERİNDEN KAVRAMSAL  BİR DEĞERLENDİRMECENGİZ G., ERSOY ARCA N. F.26. Pazarlama Kongresi, Kırşehir, Turkey, 23 June 2022, pp.102-113II. A FIELD STUDY ON THE PSYCHOLOGICAL AND THE SOCIAL NEEDS OF THE CONSUMERS WHINPURCHASING SHOPPING GOODS AND SPECIALTY ITEMSERSOY N. F.4th International Conference on Economics, Business Management and Social Sciences (ICEBSS 2019, 4 - 08September 2019III. ONSUMER ATTITUDES AND INVOLVEMENT TOWARDS HIGH-TECH PRODUCTS AS ANDROID ANDMULTI-FUNCTIONAL CELL-PHONES: A FIELD STUDY CARRIED ON UNIVERSITY STUDENTS FROMANKARA, TURKEYERSOY N. F.International Business Education Social Sciences and Technology Conference in Lisbon, Lisbon, Portugal, 5 - 10October 2018IV. Consumer Inovativeness and Information Seeking Behaviour as Opposed to  Risk Perceptions on Purchases of Hi TecERSOY N. F., ÇALIK N.5th Economics &Finance Conference, 9 - 12 February 2016V. Marketing and Accounting Cooperation: Calculating Customer Lifetime ValueEKERGİL V., ERSOY N. F.V. International Conference in Economics (EconWorld@2017Rome), 25 - 27 January 2017VI. B2B için Sosyal Medyada Yeni Fırsat Instagram ve Türkiye deki öncüller BATUM T. P., ERSOY N. F.21. Pazarlama Kongresi, 6 - 08 October 2016VII. Konut Markaları Pazarlama İletişiminde Sosyal Medyayı Nasıl KullanılıyorÖZTÜRK M., BATUM T. P., ERSOY N. F.21. Pazarlama Kongresi, 6 - 08 October 2016VIII. THE EVALUATION OF MERKET PROFITABILITY RATE IN THE MANUFACTURING SECTOR: THEIMPACTS OF THESE RATES BASED ON ACCOUNTING INFORMATION TO CHOOSE  TARGET MARKETSEVİM A., ERSOY N. F.AMERICAN SOCIETY OF BUSINESS AND BEHAVIORAL SCIENCES13th ANNUAL MEETING, LAS VEGAS, United StatesOf America, 23 - 25 February 2006, pp.498-505
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