
Dr.Öğr.Üyesi ÖMER KUTLU
Kişisel Bilgilerİş Telefonu:  +90 222 335 0580 Dahili: 5228E-posta:  okutlu@anadolu.edu.trWeb:  https://avesis.anadolu.edu.tr/okutlu
Uluslararası Araştırmacı ID'leri  ScholarID: YgOhgosAAAAJ ORCID: 0000-0002-4563-0482 Publons / Web Of Science ResearcherID: IQV-9594-2023 ScopusID: 56601264500 Yoksis Araştırmacı ID: 52809
BiyografiÖmer Kutlu, Anadolu Üniversitesi İletişim Bilimleri Fakültesi Halkla İlişkiler ve Reklamcılık Bölümü’ndeki lisans eğitimininardından, 2004-2006 yılları arasında Anadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Halkla İlişkiler ve ReklamcılıkBölümü Ana Bilim Dalı’nda yüksek lisansını tamamladı. Kutlu, doktora eğitimini aynı Ana Bilim Dalı’nda ‘SeçmenlerinSiyasal Katılım Düzeyleri ve Adayın Politik Konumuna (İktidar /Muhalefet) Bağlı Olarak Olumlu/Olumsuz SiyasalReklamlara ve Reklamın Kaynağına Yönelik Tutumları’ adlı teziyle 2018 yılında tamamlayarak doktor ünvanı almaya hakkazandı. Dr. Ömer Kutlu, 2004 yılından beri Anadolu Üniversitesi İletişim Bilimleri Fakültesinde görev yapmaktadır. 
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Akademik Unvanlar / GörevlerAraştırma Görevlisi, Anadolu Üniversitesi, İLETİŞİM BİLİMLERİ FAKÜLTESİ, HALKLA İLİŞKİLER VE REKLAMCILIKBÖLÜMÜ, 2010 - Devam Ediyor
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I. Geleneksel Siyasal İletişimden Çevrimiçi Siyasal İletişime: Siyasal İletişimde Twitter Kullanımı   KUTLU Ö.International Symposium: 17. Communication in the Millennium, 5 - 06 Kasım 2020II. The Effects o f Political Ads on Electors: Which ad for which elector? KUTLU Ö.Bangkok International Conference on social Science 2013, 01 Ocak 2013III. Message Strategies and Appeals in Political Advertising 2011 Turkish Election Campaigns Kutlu Ö.Shanghai International Conference on Social Science (SCSS 2011), Shanghai, Çin, 17 Ağustos 2011 - 20 Mayıs 2023,ss.1-20IV. Skepticism Toward Health Claims In Advertisements: A Turkish CaseOYMAN M., KUTLU Ö., YILMAZ H.16th World Business Congress, Maastricht, Hollanda, 4 - 08 Temmuz 2007, cilt.16, ss.168-175V. New Horizons in Public Relations   What Turkish Public Relations Agencies ServeONAY A., UZTUĞ F., KUTLU Ö.3rd International Symposium "Communication in the Millenium", Amerika Birleşik Devletleri, 11 - 13 Mayıs 2005,ss.375-392VI. Executional Styles on Television Commercials: Lüzer’xxs TV Archive - Best TV Commercials 2000-2005”KUTLU Ö., AYMAN M., ÖZKOÇAK L.4th International Symposium Communication in the Millenium, Eskişehir, Türkiye, 14 - 16 Haziran 2006, ss.21-222VII. Typology of Political Advertising Message Strategy 2004 Turkish Local Elections CampaignKutlu Ö.International Conference on Political Marketing, Alexandroupoli, Yunanistan, 31 Mart - 02 Nisan 2005, ss.1-20
Bilimsel HakemliklerThe International Journal of Humanities, Hakemli Bilimsel Dergi, Ekim 2011
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