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Biyografi

Omer Kutlu, Anadolu Universitesi fletisgim Bilimleri Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcihk Boliimii’ndeki lisans egitiminin
ardindan, 2004-2006 yillar1 arasinda Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla liskiler ve Reklamcilik
Bolimii Ana Bilim Dali’'nda yiiksek lisansini tamamladi. Kutlu, doktora egitimini ayni Ana Bilim Dal’'nda ‘Segmenlerin
Siyasal Katihm Diizeyleri ve Adayn Politik Konumuna (iktidar /Muhalefet) Bagh Olarak Olumlu/Olumsuz Siyasal
Reklamlara ve Reklamin Kaynagina Yonelik Tutumlarr’ adh teziyle 2018 yilinda tamamlayarak doktor tinvani almaya hak

kazandi Dr. Omer Kutlu, 2004 yihindan beri Anadolu Universitesi fletisim Bilimleri Fakiiltesinde gorev yapmaktadir.

Egitim Bilgileri

Doktora, Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU, Halkla iliskiler Ve Reklamcihik (Dr), Tiirkiye 2006 - 2018
Yiiksek Lisans, Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU, Reklamcihik Ve Halkla iligkiler (Y1) (Tezli), Tiirkiye
2004 - 2006
Lisans, Anadolu Universitesi, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI, HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU, Tiirkiye
1998 - 2003

Yabanci Diller

Ingilizce, C1 Ileri

Sertifika, Kurs ve Egitimler

Proje Yénetimi, Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Ogretim Uyeleri Icin Proje egitimi. Fabe Proje Yonetimi,

fabe proje yonetimi, 2007

Yaptig1 Tezler

Doktora, Secmenlerin, siyasal katilim diizeyleri ve adayin politik konumuna (iktidar/muhalefet) bagh olarak

olumlu/olumsuz siyasal reklamlara ve reklamin kaynagina yénelik tutumlari, Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER
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ENSTITUSU, Halkla iligkiler Ve Reklamcilik (Dr), 2018

Yiiksek Lisans, Segmenlerin, siyasal katiim diizeyleri ve adayin politik konumuna (iktidar/muhalefet) bagh olarak
olumlu/olumsuz siyasal reklamlara ve reklamin kaynagina yénelik tutumlari, Anadolu Universitesi, SOSYAL BILIMLER
ENSTITUSU, Reklamcilik Ve Halkla iliskiler (Y1) (Tezli), 2006

Arastirma Alanlari

Siyaset Bilimi, Kitle iletisimi ve Araglari, Reklamcilik ve Tanitim, iletisim Bilimleri

Akademik Unvanlar / Gorevler

Arastirma Gorevlisi, Anadolu Universitesi, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI, HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK
BOLUMU, 2010 - Devam Ediyor

Akademik idari Deneyim

Fakiilte Kurulu Uyesi, Anadolu Universitesi, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI, HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK
BOLUMU, 2023 - Devam Ediyor

Boliim Akademik Tegvik Degerlendirme Komisyonu Uyesi, Anadolu Universitesi, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI,
HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU, 2022 - Devam Ediyor

Verdigi Dersler

Kurumsal Marka Yonetimi, Yiiksek Lisans, 2023 - 2024

Kariyer Planlama, Lisans, 2022 - 2023

PAZARLAMA ILETiSIMI, Lisans, 2019 - 2020, 2018 - 2019

REKLAM KAMPANYASI TASARIM], Lisans, 2019 - 2020, 2018 - 2019
Reklamda Yaraticilik II, Lisans, 2018 - 2019

Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Lisans, 2015 - 2016, 2013 - 2014

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler

I. SIYASAL iLETiSiIMDE INSTAGRAM KULLANIMI: TURKIYE'DE LIDERLERIN INSTAGRAM KULLANIM

PRATIKLERI UZERINE BiR ARASTIRMA
Kutlu 0.
Giimiighane Universitesi {letisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, cilt.7, sa.2, ss.730-755, 2019 (Hakemli Dergi)

II. Seg¢menlerin, Olumlu/Olumsuz Siyasal Reklamlarin Kaynagina Yonelik Tutumlari
Kutlu 0., Uztug F.
Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, cilt.5, sa.16, s5.40-71, 2018 (Hakemli Dergi)

III. A cross-cultural comparison of female nudity in print advertising
KUTLU 0., Gunduz G. Y.
International Journal of the Humanities, cilt.9, sa.3, ss.379-390, 2011 (Scopus)

IV. SPOR PAZARLAMASINDA iINTERNETiN KULLANIMI: TURKIYE FUTBOL SUPER LiGi TAKIMLARININ AG
ORTAMINDA PAZARLAMA ACISINDAN iNCELENMESi
Kutlu 0.
Research in Sport Education and Sciences, cilt.11, sa.4, ss.11-20, 2010 (Hakemli Dergi)

V. Motivations for visiting heritage sites: The case of Eskisehir



VI

OYMAN M., YILMAZ H., KUTLU 0.

International Journal of the Humanities, cilt.8, sa.9, ss.131-143, 2010 (Scopus)
Skepticism toward health claims in food labeling: A turkish case
OYMAN M., KUTLU 0., YILMAZ H.

International Journal of the Humanities, cilt.8, sa.8, ss.33-44, 2010 (Scopus)
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Reklamciliktan Siyasal fletisime Disiplinler Arasi Galismalar

Kutlu 0. (Editér)

Detay Yayncilik, Ankara, 2020

Satis Tutundurma

Kutlu 0., Atar G. M.

Pazarlama iletisimi, Mine OYMAN,Bayram Zafer ERDOGAN, Editor, Anadolu Universitesi, Eskisehir, ss.143-164,
2020

Siyasal Iletisimde Twitter’in Kullanimi

Kutlu 0.

Reklamciliktan Siyasal iletisime Disiplinler Arasi Cahsmalar, Omer Kutlu, Editér, Detay Yayincihik, Ankara, s5.267-
283, 2020

Reklam arastirmalari

Kutlu 0. (Editér)

Detay Yaymcilik, Ankara, 2019

Yeni Nesil Reklamcilik

Kutlu 0. (Editér)

Detay Yaymcilik, Ankara, 2019

Cevrimigi Siyasal Iletisim

KUTLU 0.

Cevrimigi iletisim ve Yansimalari, Kii¢ciik Mestan, Editér, Gece Akademi, Ankara, ss.111-137, 2019

Reklamda Yeni Nesil Yaraticilik Anlayisi

KUTLU 0.

Yeni Nesil Reklamcihik, Omer Kutlu, Editér, Detay Yayincilik, Ankara, ss.191-213, 2019

Siyasal Iletisimde Olumsuz Reklam Kullanimi

KUTLU 0.

Gece Kitapligy, Ankara, 2018

Siyasal Kampanya Siireci

KUTLU 0.

Siyasal iletisim, Ferruh Uztug; Yasemin Ozgiin, Editér, Anadolu iiniversitesi Yaym, Eskisehir, ss.124-145, 2016
Tiirkiye’de Siyasal Kampanyalar ve Se¢men Analizi

Kutlu 0.

Siyasal iletisim, Ferruh Uztug,Yasemin Ozgiin, Editér, Anadolu Universitesi Yaynlari, Eskisehir, ss.146-171, 2016
internet Reklamcilig:

KUTLU 0.

internet Yaymciligy, Halil ibrahim Giircan, Editér, Anadolu Universitesi Yaynlari, Eskisehir, ss.128-146, 2016
Destinasyon Markasi

GEYLAN A., KUTLU O.

Destinasyon Yoénetimi, , Editér, Anadolu Universitesi Yaymlari, Eskisehir, ss.179-205, 2015
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Geleneksel Siyasal iletisimden Cevrimici Siyasal Iletigsime: Siyasal iletisimde Twitter Kullanimi
KUTLU O.

International Symposium: 17. Communication in the Millennium, 5 - 06 Kasim 2020

The Effects of Political Ads on Electors: Which ad for which elector?

KUTLU O.

Bangkok International Conference on social Science 2013, 01 Ocak 2013

Message Strategies and Appeals in Political Advertising 2011 Turkish Election Campaigns

Kutlu 0.

Shanghai International Conference on Social Science (SCSS 2011), Shanghai, Cin, 17 Agustos 2011 - 20 Mayis 2023,
ss.1-20

Skepticism Toward Health Claims In Advertisements: A Turkish Case

OYMAN M., KUTLU 0., YILMAZ H.

16th World Business Congress, Maastricht, Hollanda, 4 - 08 Temmuz 2007, cilt.16, ss.168-175

New Horizons in Public Relations What Turkish Public Relations Agencies Serve

ONAY A., UZTUG F., KUTLU 0.

3rd International Symposium "Communication in the Millenium", Amerika Birlesik Devletleri, 11 - 13 Mayis 2005,
ss.375-392

Executional Styles on Television Commercials: Liizer’xxs TV Archive - Best TV Commercials 2000-
2005”

KUTLU 0., AYMAN M., 0ZKOCAK L.

4th International Symposium Communication in the Millenium, Eskisehir, Tiirkiye, 14 - 16 Haziran 2006, ss.21-222
Typology of Political Advertising Message Strategy 2004 Turkish Local Elections Campaign

Kutlu O.

International Conference on Political Marketing, Alexandroupoli, Yunanistan, 31 Mart - 02 Nisan 2005, ss.1-20

Bilimsel Hakemlikler

The International Journal of Humanities, Hakemli Bilimsel Dergi, Ekim 2011
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