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BooksI. İknada Mesaj ve Mesaj ÇekicilikleriYILMAZ R. A.in: İkna Edici İletişim, OYMAN MİNE, Editor, Anadolu Üniversitesi, pp.133-155, 2022II. İnteraktivite KavramıUĞURHAN Y. Z. C., YILMAZ R. A.in: Reklam Teorileri 2 Reklam Nasıl Çalışır Üzerine Teoriler, Modeller , Kavramsal Çerçeveler, BİR ALİ ATIF, SUHERHASAN KEMAL, Editor, The Kitap, İstanbul, pp.189-232, 2022III. İkna Kavramı ve TanımlarıYILMAZ R. A.in: İkna Edici İletişim, OYMAN MİNE, Editor, Anadolu Üniversitesi, pp.3-20, 2022IV. İletişim Kampanyalarında İknaYILMAZ R. A.in: İkna Edici İletişim, OYMAN MİNE, Editor, Anadolu Üniversitesi, pp.211-223, 2022V. Reklam Araştırmalarında Deney ve Gözlemin Yeri: Biyometrik ve Nörolo jik Teknikler YILMAZ R. A.in: � Reklam Araştırmaları | Nitel Ve Nicel Tasarımlar, KARAÇOR SÜLEYMAN, GENÇYÜREK ERDOĞAN MERVE,AKCAN BURÇE, Editor, Çizgi, pp.163-181, 2021VI. İç ve Dış Halkla İlişkiler YILMAZ R. A.in: Halkla İlişkiler, ÖZGÜR AYDIN ZİYA, Editor, Anadolu Üniversitesi, pp.143-160, 2021VII. Pazarlama Planı Geliştirme ve UygulamaYılmaz R. A.in: Pazarlama Yeni Pazarlama, Geleceğin Pazarlaması, BİR ALİ ATIF, Editor, The Kitap, Oxford, pp.558-600, 2021VIII. Farklı Medya  Ortamlarında  İşletme İletişimiYılmaz R. A.in: İşletme İletişimi , Serap Benligiray, Editor, Anadolu Üniversitesi, Eskişehir, pp.139-159, 2020IX. Ersin Salman: Kelimelerle Oynamayı Seven ReklamcıYılmaz R. A., Atasoy Dalak İ.in: Reklam Ustaları 2, Müge Elden,Murat Çelik, Editor, Detay Yayıncılık, Ankara, pp.133-164, 2017X. Nazar Büyüm: Hikayesi Olan İşler  Yapmak ve Fark Edilmek. YILMAZ R. A., GENÇ Ç.in: Reklam Ustaları 2, Elden, Müge ve Çelik, Murat, Editor, Detay Yayıncılık, pp.249-280, 2017XI. Yüzyılı Dönüştüren Yaratıcılar  Dünyadan ve Türkiye'den Örneklerle Reklam Kampanyaları ve Ünlü



ReklamcılarYılmaz R. A.Lİteratürk , Konya, 2014XII. Persuasive Claims on Turkish TV CommercialsYILMAZ R. A.in: mass Media research: International approach, Yorgo Pasadeos ve Dimitra Dimitrakopoulou, Editor, AthensInstıtute for Education and Research, Atina, pp.101-110, 2006
Papers Presented at Peer-Reviewed Scientific ConferencesI. Posttruth dönemde itibarı korumak: Sosyal medyada marka krizleri üzerine bir  inceleme  YILMAZ R. A., DORUK ŞAHİN Ö.Prof.Dr. Alaaddin Asna Anısına Yeni Zamanlar ve Halka İlişkiler Seöpozyumu, Turkey, 25 - 26 April 2019II. Analyzing the content o f youth and future messages in Twitter Messages of Presidential Candidates  in TurkeyYILMAZ R. A.The Asian Conference on Media, CommunicationFilm (MedAsia2018), 9 - 11 October 2018III. Web Dizilerinde Yayınlanan Reklamlara Yönelik Tüketici Tutumları Üzerine Bir  Araştırma BAŞER E., AKSOY S., UĞURHAN Y. Z. C., YILMAZ R. A.16th International Symposium Communication in the Milennium, Eskişehir, Turkey, 25 - 28 April 2018, (SummaryText)IV. The Effects o f Word-of-Mouth Communication on Attitudes towards Product Evaluations: A Descriptive Research on Turkish University StudentsYILMAZ R. A.2008 Summer Global Conference on Business and Finance, 28 - 31 May 2008V. The Diferences Between Commercials o f Turkish and American Brands YILMAZ R. A.5th International Symposium Communication in the Millennium, 15 May 5007 - 16 May 2007, (Full Text)VI. “How Does the Celebrity Work for Brand? An Analysis on Turkish TV AdvertisingYILMAZ R. A.3rd International Symposium Communication in the Millennium: A Dialogue between Turkish and AmericanScholars, United States Of America, 08 May 2005, pp.415428, (Full Text)VII. Kız Çocuklarının Okullaşmasına Destek Kampanyası: Hakkari İli Üzerine Bir  Değerlendirme  YILMAZ R. A.Uluslararası Çocuk ve İletişim Sempozyumu, İstanbul, Turkey, 4 - 06 April 2005, vol.2, pp.1315-1325, (Full Text)VIII. An Analysis o f Thesis and Dissertations on Advertising and Public Relations YILMAZ R. A., BAYÇU S.1st International symposium Communication in the Millenium, Austin, United States Of America, 19 - 21 February2003, (Full Text)IX. An Analysis o f Thesis and Dissertations on Advertising and Public Relations in Turkey  YILMAZ R. A., BAYÇU S.1st Internatioanl Symposium Communication In The New Milenium., Austin, United States Of America, 04 June2003, pp.403-415, (Full Text)X. İşletmelerde Rekabet Avantajı Yaratması Açısından Müşteri İlişkileri Yönetimi’nin (CRM) Esasları ve Strateji OluşturmaYILMAZ R. A., PİRTİNİ S.7. Ulusal Pazarlama Kongresi, Turkey, 31 May - 02 June 2002, (Full Text)XI. Duygusal Çekicilikli Reklamların İletişim EtkileriYILMAZ R. A.Ulusal İletişim Sempozyumu, Ankara, Turkey, 03 May 2000, vol.3, pp.189, (Full Text)



Funded ProjectsORHON E. N., YILMAZ R. A., Project Supported by Higher Education Institutions, Kamu Hizmeti Bağlamında Polis veHizmet Sunduğu Paydaşları Arasında İletişim Süreçlerinin Yönetimi 155 Polis İmdat hattı Özelinde İletişim Uygulamaları,2014 - ContinuesYILMAZ R. A., Uluslararası Reklamcılık Derneği IAA 7 Üniversitelerarası Reklam Yarışması Genç Evlilikler ve GençAnneliklerin Erken Yaşta Yapılan Doğumların Önlenmesi bütünleşik iletişim kampanyası, ContinuesYILMAZ R. A., UNICEF MEB İşbirliğinde Yürütülen Haydi Kızlar Okula Kız Çocuklarının Okullulaşmasına DestekKampanyası, ContinuesYILMAZ R. A., IAA Inter Ad IX International Student Advertising Competition, ContinuesYILMAZ R. A., Uluslararası Reklamcılık Derneği IAA 6 Üniversitelerarası Reklam Yarışması Çocuklarımızı Dövmeyelimbütünleşik iletişim kampanyası, ContinuesYILMAZ R. A., Avrupa Birliği Türkiye Temel Eğitime Destek Projesi TEDP Kız Çocuklarının Okullaşmasına Yönelik İmamMuhtar Öğretmen Eğitimi Proje Danışmanı, ContinuesYILMAZ R. A., Ruffles Öğrenci Reklam Filmleri, ContinuesYILMAZ R. A., ce Advertising Campaign Training for European UNiversities, ContinuesYILMAZ R. A., Uluslararası Reklamcılık Derneği IAA 5 Üniversitelerarası Reklam Yarışması Denizlerimiz Kirleniyor OnlarıKurtaralım bütünleşik iletişim kampanyası, ContinuesYILMAZ R. A., european university teams, Continues
Activities in Scientific JournalsAkdeniz Üniversitesi İletişim Fakültesi Dergisi, Advisory Committee Member, 2024 - Continues
Peer Reviews in Scientific Publicationsİstanbul Aydın Üniversitesi İletişim Çalışmaları Dergisi , National Scientific Refreed Journal, May 2023Anadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, National Scientific Refreed Journal, February 2023İstanbul Aydın Üniversitesi İletişim Çalışmaları Dergisi, National Scientific Refreed Journal, September 2021Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, National Scientific Refreed Journal, August 2021Trakya Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, National Scientific Refreed Journal, May 2021Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, National Scientific Refreed Journal, March 2021
Roles in Event OrganizationsYılmaz R. A., Communication in the Millenium , Scientific Congress, Turkey, Kasım 2024Yılmaz R. A., 16th International Symposium Communication in the Millennium , Scientific Congress, Turkey, Nisan 2018
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