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Education Information

Doctorate, Anadolu University, ILETISIM BiLIMLERI FAKULTESI, iletisim Ve Tasarim Béliimii, Turkey 1994 - 1999
Postgraduate, Anadolu University, ILETISIM BILIMLERI FAKULTES], iletisim Ve Tasarim Béliimii, Turkey 1991 - 1994
Undergraduate, Anadolu University, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI, iletisim Ve Tasarmm Béliimii, Turkey 1986 - 1991

Foreign Languages

English, B2 Upper Intermediate

Dissertations

Doctorate, Duygusal Gekicilikli Reklamlarin Iletisim Etkileri, Anadolu University, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI, iletisim
Ve Tasarmmi Béliimii, 1999
Postgraduate, Oy Verme Davranismi Artirici fletisim Kampanyalari, Anadolu University, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI,

fletisgim Ve Tasarimi Béliimii, 1994

Academic Titles / Tasks

Professor, Anadolu University, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI, HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU, 2015 -
Continues

Associate Professor, Anadolu University, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI, HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK
BOLUMU, 2007 - 2015

Anadolu University, ILETISIM BILIMLERI FAKULTESI, HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU, 1999 - 2007

Academic and Administrative Experience

Anadolu University, 2017 - Continues
Anadolu University, 2019 - 2019
Anadolu University, 2011 - 2019
Anadolu University, 2013 - 2014
Anadolu University, 2003 - 2011



Courses

HALKLA ILISKILER KAMPANYA TASARIMI, Undergraduate, 2019 - 2020, 2012 - 2013
Giindem Yonetimi ve Kriz fletisimi, Postgraduate, 2019 - 2020

REKLAM KAMPANYASI TASARIMI, Undergraduate, 2019 - 2020, 2013 - 2014
REKLAM KURAMLARI, Doctorate, 2019 - 2020, 2013 - 2014

Reklam Psikolojisi, Postgraduate, 2019 - 2020

PERSUASIVE COMMUNICATION, Undergraduate, 2017 - 2018, 2013 - 2014
REKLAMDA YARATICILIK, Undergraduate, 2013 - 2014

BILISSEL VE DUYUSSAL REKLAM YAKLASIMLARI, Doctorate, 2013 - 2014

REKLAM TARiHI, Undergraduate, 2013 - 2014

TEZ, Postgraduate, 2013 - 2014

Articles Published in Other Journals

I. A STUDY ON AD AVOIDANCE BEHAVIOR OF COMMUNICATION STUDENTS' AS A FORM OF
COMMUNICATION
BAL D., YILMAZ R. A.
Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, vol.9, no.2, pp.566-597, 2021 (Peer-Reviewed
Journal)
II. 4 Haziran 1995 Yerel Se¢imlerinde Yazili Basinda Yer Alan Haber ve Koése Yazilarinin igerik
Bakimindan Céziimlenmesi
YILMAZ R. A, BAYCU S.
Kurgu Dergisi, 2020 (Peer-Reviewed Journal)
IIl. Post Truth Dénemde itibar1 Korumak: Sosyal Medyada Marka Krizleri Uzerine Bir inceleme
YILMAZ R. A, DORUK SAHIN 0.
KURGU, vol.27, no.4, pp.137-157, 2019 (Peer-Reviewed Journal)
IV. Anlati Kurami ve Reklamda Kullanimi: Anlat1 Analizi Cergevesinde Bir inceleme
SARDAGI E,, YILMAZ R. A.
Maltepe Universitesi [letisim Fakiiltesi Dergisi, vol.4, no.2, pp.88-133, 2017 (Peer-Reviewed Journal)
V. AYRINTILANDIRMA OLASILIGI MODELi CERGEVESINDE KAMU SPOTLARININ iNCELENMESI:
PORTAKAL VE FINDIK TUKETIMINE YONELiK ORNEKLER
BICAL A, YILMAZ R. A.
inénii Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, vol.2, no.2, pp.38-54, 2017 (Peer-Reviewed Journal)
VI. Tiirkiye’de halkla iligkiler sirketleri ve reklam ajanslar1 web sayfalarini nasil kullaniyorlar?
OZTURK M. C, YILMAZ R. A.
Akdeniz Iletisim, no.19, pp.9-27, 2017 (Peer-Reviewed Journal)
VII. emotional appelas are used in social advertising: Content analysis on Turkish case
YILMAZ R. A., OZTURK M. C.
ONLINE JOURNAL OF COMMUNICATION AND MEDIA TECHNOLOGIES, vol.3, no.3, pp.74-90, 2013 (Peer-Reviewed
Journal)
VIII. Emotional Appeals are used in Social Advertising: Content Analysis on Turkish Case
YILMAZ R. A., OZTURK M. C.
ONLINE JOURNAL OF COMMUNICATION AND MEDIA TECHNOLOGIES, vol.3, no.3, pp.74-90, 2013 (ESCI)
IX. Tu rkiye de Halkla iligkiler Sirketleri ve Reklam Ajanslar1 Web Sayfalarini Nasil Kullaniyorlar
OZTURK M. C, YILMAZ R. A.
THE JOURNAL OF THE FACULTY OF COMMUNICATION OF THE UNIVERSITY OF AKDENIZ, vol.19, pp.9-27, 2013
(Peer-Reviewed Journal)
X. Advertising with social dimensions and emotional appeals: Content analysis on the case of the
United States
OZTURK M. C, YILMAZ R. A.



XL

XIL

XIIIL.

XIV.

XV.

XVIL

XVIIL

XIX.

XXL

International Journal of the Humanities, vol.9, no.7, pp.297-316, 2011 (Scopus)

Yatirima iligkileri ve Finansal Halkla iliskiler Baglaminda Sirketlerin Paydaslariyla fletisim Kurma
Bicimleri: Web Siteleri Uzerinde Bir incleme.

YILMAZ R. A, KARADEMIRLIDAG SUHER 1.

TURKIYE ILETISIM ARASTIRMALARI DERGISI-TURKISH REVIEW OF COMMUNICATION STUDIES, no.16, 2010
(Peer-Reviewed Journal)

Kurumsal iletisim Amagh Blog Kullanimi

YILMAZ R. A.

Pi Pazarlama ve iletisim Kiiltiirii Dergisi, 2010 (Non Peer-Reviewed Journal)

TV Reklamlarinda Gocuga iliskin Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Sunumu

YILMAZ R. A, ULUYAGCI C.

fleti-s-im, no.6, pp.141-157, 2007 (Peer-Reviewed Journal)

Marka Farkindaligi Olusturmada Sponsorluk ve Rolii: Eskisehir Sinema Giinleri’xxne Yonelik Bir
Degerlendirme

YILMAZ R. A.

Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2007 (Peer-Reviewed Journal)

Reklamda Toplumsal Cinsiyet Kavrami: 1960-1990 Yillar: arasi1 Milliyet Gazetesi Reklamlarina
Yonelik Bir i¢erik Analizi

YILMAZ R. A.

JOURNAL OF SELCUK COMMUNICATION, vol.4, no.4, 2007 (Peer-Reviewed Journal)

Strategies for the marketing of higher education with comparative contextual reference betwen
Australia and Turkey

demiray U, Nagy ], YILMAZ R. A.

TURKISH ONLINE JOURNAL OF DISTANCE EDUCATION, vol.8, no.2, pp.157-173, 2007 (Scopus)

Reklamin Etkisini Olgmede Kullanilan Modeller

YILMAZ R. A.

Pi (Pazarlama ve iletisim Kiiltiirii) Dergisi, vol.2, no.2, pp.42-48, 2002 (Non Peer-Reviewed Journal)
[lanattan internete: Tiirkiye’de Reklamcilik

YILMAZ R. A.

Kurgu Dergisi, no.18, pp.355-367, 2001 (Peer-Reviewed Journal)

Tiiketim Kiiltiriinde iki Sunum Bigim: Reklam ve Moda

YILMAZ R. A.

istanbul Universitesi letisim Fakiiltesi Dergisi, pp.285-292, 1998 (Peer-Reviewed Journal)

Secim Dénemlerinde Oy Verme Davranigini Artirici iletisim Kampanyasi

YILMAZ R. A.

CONNECTIST-ISTANBUL UNIVERSITY JOURNAL OF COMMUNICATION SCIENCES, no.6, pp.395-420, 1997 (Peer-
Reviewed Journal)

Medyanin Giici

YILMAZ R. A, BAYCU S.

Yeni Tiirkiye Dergisi, Medya Ozel Saysi, no.eyliil-ekim, pp.520-522, 1996 (Non Peer-Reviewed Journal)

Books & Book Chapters

L

IL

IIL

Unite 1-Genel olarak isletme iletisimi; Unite 6-Rapor, teklif ve proje hazirlanmasi
BENLIGIRAY S., OZKAN H., ESKIYORUK D., YETGIN D., YILMAZ R. A, OZTURK M. C.

in: Isletme iletisimi, Serap Benligiray, Editor, Anadolu Universitesi, Eskigehir, pp.2-41, 2020
Nazar Biiyiim: Hikayesi Olan isler Yapmak ve Fark Edilmek.

YILMAZ R. A, GENC C.

in: Reklam Ustalar 2, Elden, Miige ve Celik, Murat, Editor, Detay Yayincilik, pp.249-280, 2017

Persuasive Claims on Turkish TV Commercials



YILMAZ R. A.
in: mass Media research: International approach, Yorgo Pasadeos ve Dimitra Dimitrakopoulou, Editor, Athens
Institute for Education and Research, Atina, pp.101-110, 2006

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings

L

IL.

IIL

Iv.

VI

VIL

VIIL

IX.

XL

Posttruth dénemde itibar1 korumak: Sosyal medyada marka krizleri iizerine bir inceleme
YILMAZ R. A, DORUK SAHIN 0.

Prof.Dr. Alaaddin Asna Anisina Yeni Zamanlar ve Halka iliskiler Se6pozyumu, Turkey, 25 - 26 April 2019
Analyzing the content of youth and future messages in Twitter Messages of Presidential Candidates
in Turkey

YILMAZ R. A.

The Asian Conference on Media, CommunicationFilm (MedAsia2018), 9 - 11 October 2018

Web Dizilerinde Yayinlanan Reklamlara Yénelik Tiiketici Tutumlar1 Uzerine Bir Arastirma

BASER E., AKSOY S., UGURHAN Y. Z. C., YILMAZ R. A.

16th International Symposium Communication in the Milennium, Eskisehir, Turkey, 25 - 28 April 2018

The Effects of Word-of-Mouth Communication on Attitudes towards Product Evaluations: A
Descriptive Research on Turkish University Students

YILMAZ R. A.

2008 Summer Global Conference on Business and Finance, 28 - 31 May 2008

The Diferences Between Commercials of Turkish and American Brands

YILMAZ R. A.

5th International Symposium Communication in the Millennium, 15 May 5007 - 16 May 2007

“How Does the Celebrity Work for Brand? An Analysis on Turkish TV Advertising

YILMAZ R. A.

3rd International Symposium Communication in the Millennium: A Dialogue between Turkish and American
Scholars, United States Of America, 08 May 2005, pp.415428

Kiz Cocuklarinin Okullagmasina Destek Kampanyasi: Hakkari ili Uzerine Bir Degerlendirme
YILMAZ R. A.

Uluslararasi Cocuk ve iletisim Sempozyumu, istanbul, Turkey, 4 - 06 April 2005, vol.2, pp.1315-1325

An Analysis of Thesis and Dissertations on Advertising and Public Relations

YILMAZ R. A, BAYCU S.

1st International symposium Communication in the Millenium, Austin, United States Of America, 19 - 21 February
2003

An Analysis of Thesis and Dissertations on Advertising and Public Relations in Turkey

YILMAZ R. A, BAYCU S.

1st Internatioanl Symposium Communication In The New Milenium., Austin, United States Of America, 04 June
2003, pp.403-415

isletmelerde Rekabet Avantaji Yaratmasi A¢isindan Miisteri iligkileri Yonetimi’'nin (CRM) Esaslar1 ve
Strateji Olusturma

YILMAZ R. A, PIRTINI S.

7. Ulusal Pazarlama Kongresi, Turkey, 31 May - 02 June 2002

Duygusal Cekicilikli Reklamlarin iletisim Etkileri

YILMAZ R. A.

Ulusal iletisim Sempozyumu, Ankara, Turkey, 03 May 2000, vol.3, pp.189

Supported Projects



ORHON E. N,, YILMAZ R. A,, Project Supported by Higher Education Institutions, Kamu Hizmeti Baglaminda Polis ve
Hizmet Sundugu Paydaslar1 Arasinda iletisim Siireglerinin Yénetimi 155 Polis imdat hatt1 Ozelinde iletisim Uygulamalari,
2014 - Continues

YILMAZ R. A, IAA Inter Ad IX International Student Advertising Competition, Continues

YILMAZ R. A,, Uluslararasi1 Reklamcilik Dernegi IAA 6 Universitelerarasi Reklam Yarismasi Gocuklarimizi Dévmeyelim
biitiinlesik iletisim kampanyasi, Continues

YILMAZ R. A,, Uluslararasi1 Reklamcilik Dernegi IAA 7 Universitelerarasi Reklam Yarismasi Geng Evlilikler ve Geng
Anneliklerin Erken Yasta Yapilan Dogumlarin Onlenmesi biitiinlesik iletisim kampanyasi, Continues

YILMAZ R. A, Avrupa Birligi Tiirkiye Temel Egitime Destek Projesi TEDP Kiz Gocuklarinin Okullagsmasina Yénelik imam
Muhtar Ogretmen Egitimi Proje Danismani, Continues

YILMAZ R. A, Ruffles Ogrenci Reklam Filmleri, Continues

YILMAZ R. A, ce Advertising Campaign Training for European UNiversities, Continues

YILMAZ R. A., Uluslararasi1 Reklamcilik Dernegi IAA 5 Universitelerarasi Reklam Yarigsmasi Denizlerimiz Kirleniyor Onlar:
Kurtaralim biitiinlesik iletisim kampanyasi, Continues

YILMAZ R. A, european university teams, Continues

YILMAZ R. A, UNICEF MEB Isbirliginde Yiiriitiilen Haydi Kizlar Okula Kiz Cocuklarinin Okullulagmasina Destek
Kampanyasi, Continues
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